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Prowadzacy zajecia

Cele przedmiotu

Celem zajec jest wyposazenie uczestnikdw w wiedze i umiejetnosci z
zakresu organizacji imprez i marketingu kultury, promowania kultury
muzycznej w spoteczenstwie i organizacji imprez.

Wymagania wstepne

e Orientacja w zyciu kulturalnym.
e Ogdlna wiedza muzyczna.

TRESCI PROGRAMOWE PRZEDMIOTU

Semestr |

1. Specyfika rynku kultury.

2. Zrédta finansowania kultury w Polsce.

3. Instrumenty marketingowe (strategia produktu, strategia ceny, strategia dystrybucji, strategia
promoc;ji, strategia personelu).

4. Formy promocji w kulturze i ich charakterystyka.

5. Wybrane aspekty animacji kultury muzyczne;j.

Kategorie efektow

EFEKTY UCZENIA SIE,

K_W12

zna podstawowe pojecia i zasady z zakresu prawa autorskiego,
podstawowg problematyke dotyczgca finansowych, marketingowych i
prawnych aspektow zawodu artysty danej specjalnosci

K_K07

posiada umiejetnos¢ wspotpracy i integracji podczas realizacji
zespotowych zadan projektowych oraz przy pracach organizacyjnych i
artystycznych zwigzanych z réznymi przedsiewzieciami kulturalnymi

K_U20

posiada umiejetnosci w zakresie postugiwania sie wybranym jezykiem
obcym, zgodne z wymaganiami okreslonymi dla poziomu B2
Europejskiego Systemu Ksztatcenia Jezykowego

K_K03

posiada umiejetnos¢ organizacji pracy wtasnej i zespotowej w ramach
realizacji wspolnych zadan i projektow

K_KO5

jest zdolny do definiowania wtasnych sgdéw i przemyslen na tematy
spoteczne, naukowe i etyczne oraz umie je umiejscowi¢ w obrebie
wiasnej pracy artystycznej

K_K06

umiejetnie komunikuje sie w obrebie wtasnego srodowiska i spotecznosci

K_K07

posiada umiejetnos¢ wspotpracy i integracji podczas realizacji
zespotowych zadan projektowych oraz przy pracach organizacyjnych i
artystycznych zwigzanych z réznymi przedsiewzieciami kulturalnymi

K_KO8

w sposdb zorganizowany podchodzi do rozwigzywania problemow




dotyczacych szeroko pojetych prac projektowych, jak réwniez wtasnych
dziatan artystycznych

K_K09 w sposdb swiadomy i profesjonalny umie zaprezentowac wtasng
dziatalnos$¢ artystyczng
K K11 posiada umiejetnos¢ adaptowania sie do nowych, zmiennych

okolicznosci, ktére mogg wystepowac podczas wykonywania pracy
zawodowej lub twdrczej

K K12 jest zdolny do efektywnego wykorzystania wyobrazni, intuicji, twdrczej
postawy i samodzielnego myslenia w celu rozwigzywania problemoéw
K_K13 w sposdb swiadomy kontroluje swoje emocje i zachowania
Metody ksztatfcenia praktyczny udziat w wydarzeniach artystycznych
wyktad

analiza (studium) przypadkéow
praca indywidualna

Metody weryfikacji efektéw uczenia sie weryfikacja postepow w rozwoju studenta podczas
zajeé, kontrola przygotowanych projektow

Forma i warunki zaliczenia Warunki zaliczenia Realizacja zleconego zadania.
przedmiotu
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